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Wiejski krajobraz po turystyce

Streszczenie. Zwiekszanie sie ilosci czasu wolnego mozna uwazac za uboczny efekt rozwoju gospodarek
krajow cywilizacji zachodniej. Turystyka wiejska, korzystajgca z zasobdw wiejskiej kultury, umozliwia zago-
spodarowanie tego czasu. Wnosi w krajobrazy obszaréw wiejskich zmiany, ktére wymuszajq przedefinio-
wanie wielu tradycyjnie zwigzanych z krajobrazem zagadnien. Ujawnia istnienie ukrytych probleméw. Roz-
woj turystyki wtgcza wiejska kulture w nurt péznej nowoczesnosci, w ktérej kwestie kreowania wizerunku
oraz zarzadzania odczuciami odbiorcy nabierajg istotnego znaczenia. Ksztatty wiejskiej okolicy przestaja
by¢ wytgcznie efektem codziennej, rolniczej praktyki. Zamiast tego stajg sie coraz czesciej przedmiotem
scenograficznych zabiegéw. Architekt, tworzac scenerie atrakgji turystycznych, nie moze lekcewazy¢ tego
procesu, poniewaz to takze on wyznacza granice i okresla kierunki zmian krajobrazu kulturowego.

Stowa kluczowe: krajobraz kulturowy, turystyka, wies

Wstep

Polska wie$ jest poddawana eksploatacji gospodarczej i spotecznej od czaséw
utrwalenia systemu folwarczno-paniszczyznianego w XV wieku. Wie$ byta i jest trak-
towana jako obszar peryferyjny, z ktérego miasto czerpie zasoby zywnosci, wody, sity
roboczej, i na ktéorym pozostawia swoje odpady. Na ogét dominuje protekcyjny i pater-
nalistyczny stosunek do wsi, wynikajgcy z zatozenia, ze jej rozwojem kierujg zewnetrzne
impulsy spoteczne i ekonomiczne. W okresie PRL-u gteboka przemiana modernizacyjna
miata wynikaé z industrializacji i urbanizacji wsi [2]. Dzis$ rola czynnika postepu chetnie
powierzana jest europejskim funduszom strukturalnym, przyznawanym na okreslone
cele, oraz przedsiebiorczosci spotecznej.

Turystyka czerpigca z dobr wiejskiej kultury ma w nich swoj udziat. Powszech-
nie jest uwazana za wazne narzedzie rozwoju ekonomicznego i poprawy jakosci zycia
mieszkancow wsi.

Popularnosc turystyki wiejskiej wnosi do kultury oznaki zmiany kierunku przeptywu
innowacji: wiejskie tresci sg wykorzystywane w kulturze masowej. Wioski tematyczne,
,krajobrazowe” rekonstrukcje sredniowiecznych zamczysk, parki regionalne mogg by¢
uwazane za dowdd dziatania globalnych trendéw w przestrzeni kulturowej wsi, ale moz-
na tez dostrzec w nich przejawy zdolnosci gospodarki wiejskiej do samoregulacjii umie-
jetnosci dostosowania sie do nowych warunkéw spoteczno-gospodarczych. Dowodzi to
trwatosci wiejskiej kultury. Coraz czesciej wyrazane sg tez obawy, ze pod presjg bieza-
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cej ekonomii, reprezentowanej przez turystyke, ,,ulegnie zaktéceniu hierarchia potrzeb
oraz kolejnos¢ ich zaspokajania”, co przerwie i uniemozliwi budowanie lokalnej tozsa-
mosci [2]. Lek przed destrukcyjnym wptywem zewnetrznych impulséw gospodarczych
na wiejski krajobraz wyraza sie czasem nawet w nadmiernie zachowawczej postawie,
przyjmowanej w jego obronie. Obowigzujaca dzi$ doktryna rozwoju obszaréw wiejskich
i wielofunkcyjnego rozwoju wsi nie zapobiega zjawiskom dezagraryzacji, depezantyzacji
i deruralizacji. Turystyka, tworzgc nowe mozliwosci ekonomiczne, wychodzi naprzeciw
potrzebom mieszkancow wsi, rownoczesnie jednak jej kulturowy przekaz coraz mniej
przystaje do ich codziennego zycia. Zamiast tego jej tresci doskonale wpasowujg sie
w wyobrazenia i oczekiwania turystéw. Skomplikowana sytuacja spoteczno-kulturowa
obszaréw wiejskich sprzyja rozwojowi sprzecznosci w ksztattowaniu krajobrazu (, kryzys
krajobrazu”).

1. Wykreowany krajobraz wiejski

Sojusz miasta i wsi byt ulubionym hastem propagandy w czasach PRL-u. Teksty
z plakatéw, np.: ,Dobrobyt wsi to dobrobyt miasta”, ,Rowerem z miasta do pracy. Ro-
werem ze wsi do miasta”, byty natretnie obecne w przestrzeni publicznej jeszcze w la-
tach 60. XX wieku. Dzi$ na nowo odkrywamy w innej warstwie kultury, wtedy catkowi-
cie skrzywiong, prawde o ich wzajemnej zaleznosci. Sity rozwojowe miasta i sposoby
dziatania gospodarki rolnej decydujg wspdlnie o jakosci przestrzeni. Odpowiedzig naich
wzgledng rownowage jest harmonijny, uporzadkowany i czytelny krajobraz. Wskutek
dominacji ktéregos$ z czynnikdw lub natozenia obcych dotychczasowemu systemowi
warstw rodzi sie brzydota i chaos. Dowodem na wytwarzanie przestrzeni w dynamicz-
nych relacjach miedzy gospodarka miejskg i wiejskg oraz na skutecznos$¢ dziatania sit
wtadzy i wlasnosci w przestrzeni jest dla Lefebvre’a krajobraz Toskanii.

W XIIl wieku tamtejsi wiasciciele ziemscy zaczeli przechodzi¢ na bardziej racjonalny
system zarzadzania, polegajgcy na tym, ze chtopi musieli oddawac im potowe zebra-
nych plonéw. Byt to system, ktéry w odrdznieniu od panszczyzny i czynszu, uzalezniat
wielkos¢ zysku chtopa od naktaddw jego pracy i wptywat tym samym na jej wyzszg wy-
dajnosc i jakos¢. Wiasciciel zyt w miescie i tam wydawat nadwyzke swoich dochoddw,
przyczyniajac sie do gospodarczego i kulturalnego rozkwitu miasta. Jego wiejskg rezy-
dencjg opiekowat sie w ciggu catego roku zarzgdca. Chtopskie gospodarstwa znajdowa-
ty sie w pewnym oddaleniu, ale z dworem taczyta je aleja cyprysowa — symbol trwatosci
i wiecznosci, zrodzony z wtadzy i podporzadkowania [6]. Sredniowieczna struktura ag-
rarna w Polsce rowniez uwidocznita sie w krajobrazie, jasno informujgc o charakterze
gospodarki i obowigzujgcych w niej zasadach wtadzy i wtasnosci.

W ten sposéb forma krajobrazu, pocietego alejami i podziatami pél, z widocznym
dworem i otaczajagcymi go zagrodami, odwzorowywata logike systemu spoteczno-go-
spodarczego. Przestrzen spoteczna mogta by¢ tym samym uwazana za produkt — odtwa-
rzalny rezultat powtarzalnych dziatan. Jako zbidr relacji miedzy obiektami przestrzen
ujawnia tez drugg ceche produktu — przeznaczenie do wymiany. Jednak pozostaje takze
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dzietem, czasem dzietem sztuki, poniewaz w procesie jej reprodukcji dochodzi do kre-
acji. Miedzy produktem i dzietem nie ma wiec radykalnej separacji. Chtopska chatupa
jest tak samo dzietem, co produktem, ksztattowanym sitami natury i praca [6].

Na wytworzony przez wspodtzalezne sity produkcji miasta i wsi krajobraz wiejski (ro-

zumiany jako czes¢ przestrzeni spotecznej Lefebvre’a) sktadaja sie:

1. zmieniajacy sie krajobraz rolniczy, ktérego ostateczna forma wynika z topografii,
warunkéw klimatycznych, podziatéw roztogu, rodzaju upraw i technologii pro-
dukcji, a nawet pér roku;

2. krajobraz wsi z zabudowag, zielenig towarzyszacg i drogami (tj. zbudowanego);

3. nieprzyjazne — ,grozne” krajobrazy niekoszonych tak, ugorow, bagien i lasow.

Wspdtczesnie rysuje sie wyrazna przewaga krajobrazéw wsi: zbudowanego i ,,groz-

nego” nad rolniczym. Pojawia sie tez nowa ich kategoria — krajobrazéw turystycznych.

2. Krajobraz turystyczny

Turystyka na ogét nie podejmuje trudu nowego podziatu przestrzeni, gtéwnie kon-
figuruje istniejace w niej obiekty bez naruszania ich materialnej formy. Atrakcja w tu-
rystyce niczego nie tworzy, wszystko natomiast przywtaszcza. Logika jej funkcjonowania
ogranicza sie do przywotania pragnien. Pragnienia zas nie mogg istnie¢ bez stéw, stad
wielkie znaczenie reklamy i uczestniczacych w niej, budowanych w oparciu o literac-
kie skojarzenia, nazw wtasnych miejsc i obiektéw turystycznych. Spoteczna praca po-
trzebna do wyprodukowania atrakcji turystycznych polega na przygotowaniu sceny i gry
aktoréw. W ten sposdb, z udziatem turystyki, krajobraz przestaje by¢ efektem pracy,
a staje sie jej celem. Waznos¢ krajobrazu jako wspdlnego dzieta natury i ludzkiej pracy
wytania sie zatem w chwili odwracania tego znaczenia.

Obserwacja zmian wiejskiego krajobrazu kulturowego, dokonujgcych sie pod wpty-
wem rozwoju turystyki, niestusznie pozostawata dotad poza zainteresowaniami archi-
tektow. Charakter dziatalnosci i aktywnosci turystycznej oraz ich Scisty zwigzek z wa-
runkami wspétczesnego zycia sprawia, ze turystyke nalezy uwazac za istotny czynnik
przeksztatcania krajobrazu, a krajobraz winien by¢ badany i opisywany z uwzglednie-
niem cech, jakie ujawnia w nim turystyka. Turystyka wnosi i/lub uwidacznia aspekty
konsumpcji w kulturze wiejskiej. W przestrzeni turystycznej dochodzi do bezposrednie-
go przetworzenia emocji turysty w zysk firmy. Jest to mozliwe dzieki pracy wielu ludzi,
w tym architekta, ktérego zadaniem jest materializowanie iluzji, oraz lokalnej obstugi,
ktora ja uwiarygodni. Turystyka wiejska przeksztatca i przywraca przede wszystkim
tresci dawniej gteboko zakorzenione w tradycjach, zrodzonych z aktywnosci autono-
micznego, rodzinnego gospodarstwa chtopskiego. Jego ,nieprodukcyjne” elementy
i funkcje tatwo oderwac od kulturowego podtoza. Stajg sie wéwczas atrakcjami tury-
stycznymi. Eksploatowanie zasobdw kultury i przeksztatcanie ich w ptatne doswiad-
czenia i rozrywke oznacza niszczenie potencjatu kultury lokalnej i warunkéw jej ist-
nienia [8].
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Do kategorii krajobrazéw wytwarzanych przez turystyke nalezg krajobrazy wsi tema-
tycznych. Ich otoczenie petni role scenografii: czasami naturalnej jak w Bocianiej Wio-
sce (Zywkéw), a czasami wypracowanej, jak $lady UFO w Wylatowie. Wsie tematyczne
uchodzg za przedsiewziecia nowatorskie i inspirujgce przedsiebiorczos$¢ spoteczna.

W wielu regionach kraju s3 inicjowane i finalizowane odbudowy zamkdéw z kilku-
setletnich ruin. Najbardziej znane przyktady to zamek Korzkiew, zamki w Bobolicach
i blizniaczy w Mirowie (planowany) oraz Tropsztyn i sgsiadujgcy z nim Czchow (takze
w planach). Obecny i prawdopodobny przyszty rozwéj tego ruchu nalezy wigzac ze
sprzyjajgcymi jemu dzisiaj warunkami kulturowymi oraz z historycznymi zaniedbaniami,
ktore pozostawity wielki wybor ruin. Wieze zamkdw stajg sie nowymi-starymi dominan-
tami. To znaki. Ich obecnos¢ na trasach turystycznych wedréwek odpowiada obecnosci
drewnianych ,karczm”, ,zajazdéw”, ,chatup” wzdtuz drég komunikacji samochodowe;j.
Wszystkie budujg mniej lub bardziej iluzyjny , historyczny” krajobraz.

Wiejskie parki rozrywki sg kolejnym przyktadem turystycznej eksploatacji zasobow
kultury. Proces ten odbywa sie na poziomie kulturowo rozpoznawanej metafory i nie-
koniecznie towarzyszy mu ujawnienie przez wertykalizacje. Ma zatem dos¢ ograniczony
bezposredni wptyw na ksztatt wiejskiego krajobrazu kulturowego, za to niezwykle wazny
— na ksztattowanie wyobrazenia wsi w kulturze masowej. Centrum Edukacji i Promocji
Regionu w Szymbarku ma w ofercie w jednym miejscu dom Sybiraka, najdtuzsza deske
$wiata, pomnik i bunkier Gryfa Pomorskiego, kosciot, kuznie, piec chlebowy, dwér, dom
,do gory nogami”, park linowy, ogrédek dzieciecy. Chaotyczny zbiér obiektow tworzy
tandetng, ale ttumnie odwiedzang, przestrzen.

3. Ksztattowanie zycia codziennego

Turystyka animuje i aktywizuje zycie wiejskie dla swoich potrzeb, ktére czesto dosé
daleko wychodzg poza zakres tradycyjnej kultury wiejskiej. Proces ten wymaga uwagi
z powodu skutkéw krajobrazowych, jakie przynosi.

Od kilku lat w wojewddztwie zachodniopomorskim powstaje swoisty klaster wsi
tematycznych: Wioska Basni i Zabawy (Podgérki), KoAca Swiata (lwiecino), Zdrowego
Zycia (Dabrowo), Labiryntdw i Zrédet (Paproty) i bardziej znana — Wioska Hobbitéw
w Sierakowie Stowienskim. Autorzy tego eksperymentu z pogranicza socjologii, antro-
pologii spotecznej i biznesu wyraznie okreslajg jego cele: ,wsie tematyczne tworzone
sg, by w nich na nowo zarabia¢”, ,wie$ przeksztatca sie w co$ w rodzaju firmy”, ,war-
to poznaé wyobrazenia klientéw o takiej wtasnie wsi i prébowac sie do nich dostoso-
wac” [5].

Argumentacja Bukraby-Rylskiej, dotyczgca ograniczonych szans projektéw wpro-
wadzanych od zewnatrz w Zzycie wiejskie, wskazuje, ze innowacje wtedy tylko stajg sie
integralng czescig wiejskiej kultury, jesli nastepuje ich ,,oswojenie i wchtoniecie przez
tradycyjny sposéb zycia”. Wynika to z ,waznej roli kontekstu lokalnego w ksztattowaniu
wspotczesnego oblicza srodowisk wiejskich” [2]. Pomysty, wokét ktérych zainicjowano
przedsiewziecia turystyczne w zachodniopomorskich wsiach, nie wyrastajg ze Zrodet
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uznawanych za bliskie wiejskiemu zyciu. By¢ moze bedg one trwaty tylko tak dtugo, jak
dtugo nie zgasnie zapat animatoréw i lokalnych lideréw.

Z opisu pomystodawcéw przedsiewzie¢ wynika, ze przyjeli oni pewng okreslong
metode pracy — ustalong kolejnos$¢ dziatan, srodki i narzedzia — dzieki ktérej zrealizo-
wali wszystkie zadania. Utworzone wsie tematyczne sg zatem przyktadem standaryzacji
i reprodukcji procesu pracy, ktérego celem jest nowy produkt, w tym przypadku konku-
rencyjny na rynku konsumenckim wizerunek wsi. Zmieniony scenograficznie krajobraz
wsi jest koniecznym warunkiem sukcesu przedstawienia. Niepokoi jednak rozmiar two-
rzonej przez ,firme” iluzji i jej nieznany dzi$ jeszcze wptyw na zycie codzienne miesz-
kancéw. Nadawane wsiom nazwy ttumig i zacierajg perspektywe kulturowg, a rézno-
rodnosc tematdw sugeruje obawe przed powtarzalnoscig. Znajduje ona ukojenie w kre-
owaniu odmiennosci i kultywowaniu réznic, co jest typowe dla globalnego rynku, ale
niekoniecznie wtasciwe lokalnie.

Wsie tematyczne funkcjonujg jak przedsiebiorstwa i podlegajg zwyktym regutom
ekonomii. To oznacza mozliwos$¢ ich bankructwa, ktére dotyczy¢é moze takze bankruc-
twa krajobrazu. Zmiennos$¢ rynku konsumenckiego wymusza statg innowacyjnos¢, ktora
zaczyna obejmowac tres¢ zycia codziennego. Dlatego nie wystarczy pytaé, co turysta
chciatby zobaczy¢ i za co bytby sktonny zaptaci¢. Konieczne jest tez pytanie o spoteczne
i kulturowe koszty spetniania jego pragnien. Turystyka, jesli ma by¢ realng sitg moderni-
zacyjng wsi, powinna wigczaé sie w zwykty rytm zycia wspdlnoty i podporzadkowac sie
jego codziennemu trybowi.

4. Krajobraz jako wytwdér emocjonainy

Cate postrzegane otoczenie co$ nam ukazuje, przemawia do nas i ,,uwalnia pra-
gnienia”. Jest to mozliwe, poniewaz przestrzenig zarzgdza swoista logika uwidocznienia
(logic of visualisation), ktdra z jednej strony ukazuje widzowi zalezno$¢é miedzy czescig
i catoscig (np. wertykalnosé budynkdw instytucji rzgdowych lub publicznych uczytelnia
zalezno$ci wtadzy; miejski spacerowicz przekraczajgc brame staje sie mieszkaricem frag-
mentu miasta, ktére w trakcie spaceru cate przemierzyt), z drugiej zas, na skutek swego
kulturowego uwiktania, obserwator rozpoznaje przestrzen przez analogie — podobien-
stwo, stosownos$é, odpowiedniosé i zbiezno$¢ wyobrazen, znakéw i symboli (logic of
constant metaphorization) [6].

Zdarza sie, ze patrzac na turystycznie ,lukrowane” rekonstrukcje historycznych bu-
dowli czy obiekty w centrach kultury regionalnej zauwazamy, ze ,,cos$ nie jest w porzad-
ku”. Oznacza to, ze w posiadanym przez nas zbiorze regut odczuwania brakuje analogii
do oceny obserwowanego zdarzenia. Przesuniecie wsi z jej dotychczasowych funkcji
produkcyjnych do roli ,potencjatu turystycznego” generuje catkiem nowg sytuacje kul-
turowa.

A.R. Hochschild stawia ogdlng teze, ze ,wspodtczesnie coraz rzadziej spotykamy sie
z sytuacja, kiedy okreslone okolicznosci wydaja sie dyktowac ich wtasciwg interpreta-
cje” [4]. W krajobrazie czesto to, na co patrzymy, nie jest ani tym, co chce sobg przedsta-
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wiag, aniiluzja tego zamierzonego przedstawienia nie jest petna. Obiekty architektoniczne
pokazuja ,wypozyczone, fatszywe twarze”. Widok pensjonatéw-patacéw, domow-dworéw
czy moteli-zajazdéw okreslamy wiec jako pozbawiony autentycznosci. Prawidtowos¢ ta
dotyczy takze regut funkcjonowania atrakcji turystycznych.

Ta nieprzyjemna dla obserwatora sytuacja znika w teatrze — tam iluzja zostaje zi-
dentyfikowana z wyprzedzeniem zaréwno przez aktora, jak i widza: znika ze sceny wraz
z opadnieciem kurtyny. Wydaje sie, ze w aranzowaniu atrakcji turystycznych kwestia
kurtyny, jako materialnej lub umownej granicy miedzy widownia a sceng, a w dalszej
kolejnosci kulisami, ma najistotniejsze znaczenie dla odczucia prawdy i szczerosci spek-
taklu. Zatarcie tej granicy rodzi co najmniej konsternacje, jak na widok lgdowiska he-
likopterow na dachu sredniowiecznej warowni czy zabtgkanego w replice wioski neo-
litycznej ,tubylca”. Jednym z wazniejszych urokéw teatru, co mocno podkresla Hoch-
schild, jest Swiadomosé, kto grai dla kogo, co grai gdzie oraz jaki jest cel jego gry i ocze-
kiwania wobec niej. Tylko wéwczas mamy dos¢ informacji, aby rozstrzygnaé, co jest
prawdziwe. Tej jasnosci czesto brakuje zaréwno turystom, jak i mieszkaricom zaangazo-
wanym w tworzenie atrakcji i przygotowanie rozrywek.

Rola, jaka przyjmujg mieszkaicy wobec turystow i za odgrywanie ktérej otrzymu-
ja zaptate, niepostrzezenie i w nieoczekiwany sposéb splata sie z ich zyciem. Juz nie
praca i produkowane w jej wyniku dobra dostarczajg srodkéw do zycia, ale sprawia to
wystawienie pracy na widok publiczny — codzienna praca staje sie teatrem. Jakie konse-
kwencje wynikajg z tego dla krajobrazu wiejskiego? Mozna wyobrazi¢ sobie graniczng
(w przypadku utrzymania sie statej tendencji do wprowadzania zmian) sytuacje, w kto-
rej istniejgcy do tej pory krajobraz rolniczy zostaje zachowany jedynie w celu zapewnie-
nia turystom przyjemnych doznan. Tradycyjna szachownica pdl, miedze, zielen $rédpo-
Ina, kolor i faktura upraw, zapachy i dzwieki sg utrzymywane do oglgdania jako zywy
obraz? Z pewnosciy, jesli tylko da sie na tym zarobié!

Nastawienie na zysk przedefiniowuje sposoby dziatania wszystkich aktorow w kra-
jobrazie, ich site oraz czas i miejsce wydarzen. Architekt, turysta-klient i obstugujgcy
go personel majg wspdlnego pracodawce. Jest nim firma turystyczna. Rosci sobie ona
prawo nie tylko do ekspresji uczué¢ swoich pracownikéw, ale manipuluje tez emocjami
turysty i sktania go do wydawania pieniedzy przez odpowiednie ksztattowanie sceny
oraz zarzadza codziennym zyciem mieszkanicow. Wraz z rozwojem turystyki wiejskiej
mamy zatem wyjatkowq okazje doswiadcza¢, jak stare konwencje postepowania uste-
pujg nowym i jak ,zmianie ulega gteboki zwigzek miedzy sytuacjami a interpretacjami,
jakie sie przy ich okazji rodzg” [4].

5. Rola architekta w ksztattowaniu krajobrazu

Krajobraz to po pierwsze ,fizjonomia powierzchni ziemi, bedgca syntezg elementéw
przyrodniczych i dziatalnosci cztowieka” [1], a po drugie to ,obszar postrzegany przez
ludzi, ktorego charakter jest wynikiem dziatania i interakcji czynnikéw przyrodniczych i/
lub ludzkich” [3]. Przytoczone wczesniej, sformutowane przez architektéw krajobrazu,
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definicje dzieli ponad ¢wier¢ wieku, ktére znaczgco zmienito catg mysl naukowa. Pierw-
sza z nich dotyczy tego, co ogdlne, co stanowi ceche wspdlng jakiej$s wiekszej catosci.
Sugeruje obiektywng i normatywng ocene wygladu naszego otoczenia jako skorczone-
go efektu zgodnych i ukierunkowanych dziatan przyrody i cztowieka. W drugiej definicji
akcent pada na dynamike krajobrazu, jego zmiennos$¢ i ztozony charakter, ktére wyni-
kajg z naktadania sie tysiecy aktow przyrodniczej i ludzkiej aktywnosci. Dodatkowo jest
to , obszar postrzegany”, a zatem jego percepcja ma nie tylko racjonalne, ale i spotecz-
ne, kulturowe, fizjologiczne i emocjonalne podstawy. Definicja ta skupia sie na cechach
okreslonego terytorium, na tym co konkretne i zlokalizowane. Prawdopodobnie przy-
czyni sie do wprowadzenia nowych kategorii identyfikacji krajobrazéw, ktére pozwolg
uwzglednié uczucia i wyobrazenia oraz sposoby zarzadzania nimi. Wskazany kierunek
jest zapewne takze kulturowa odpowiedziag na nowe warunki spoteczno-gospodarcze
i kulturowe, ksztattujgce sie na przestrzeni ostatnich dziesiecioleci.

Wobec nakreslonej sytuacji musi tez ulec zmianie rola architekta. Podobnie jak spo-
séb spotecznego odbioru krajobrazu, sposoby dziatania architekta pozostajg produktem
systemu. W zgodzie z zapisami Europejskiej Konwencji Krajobrazowej mozna by zatem
okresli¢ zadania architekta i planisty jako wpisywanie planowanych zmian w pewne
granice, kanalizowanie ich, ukierunkowywanie i takie wykorzystywanie, ktére w przy-
sztosci nie zaburzy najwazniejszych cech krajobrazu, warunkujacych jego widocznos¢,
czytelnosc i ,zrozumiatosé”. Architekt, zmieniajac otoczenie, nie powinien tracic zainte-
resowania zyciem wsi, ktére uksztattowato krajobraz. Punktem odniesienia musi pozo-
sta¢ dla niego kontekst spoteczny i kulturowy, a metodg badan — poréwnanie.

Zamiast podsumowania

Wiejskie krajobrazy ulegajg zmianie pod wptywem turystyki. Zmienia sie takze sama
turystyka, ktéra ze wzgledu na powszechny dostep do informacji przestaje byé odkry-
waniem Swiata i kultury. Dla zachowania atrakcyjnosci wykorzystuje scenariusze i sce-
nograficzne gry z widzem. Stosunek wsi i turystyki pozostaje zatem ztozony i zwrotny.
Aktywna obecnos¢ turystyki w wiejskim krajobrazie kulturowym wymusza trud poszu-
kiwania odpowiedzi na wiele pytan. Dlaczego problem krajobrazu wiejskiego wytania
sie z catg mocg wtasnie teraz? Co bytoby prawdziwg kontynuacjg wiejskiego krajobrazu
kulturowego? Jaki wptyw wywiera turystyka na zycie wiejskie? Jaki udziat w ksztattowa-
niu wiejskiego krajobrazu nalezy jej przyznac?

Dzi$ nie potrafimy nie tylko znalez¢é satysfakcjonujgcych wyjasnien, ale by¢ moze
nawet postawi¢ najbardziej istotnych pytan, ktérymi wtaczylibysmy wiejski krajobraz
kulturowy w nurt pdéznej nowoczesnosci. O tym, ze jest to potrzebne, przekonuja nas
zjawiska ujawniajgce sie w krajobrazie wiejskim wraz z rozwojem turystyki. By¢é moze
udatoby sie je objasnic¢ przez przyjecie nowej perspektywy badawczej, ktéra uwzgled-
nitaby zagadnienia ksztattowania i percepcji wizerunku wsi oraz zarzadzania emocjami
widza.
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RURAL LANDSCAPE AFTER TOURISM

Summary

The western countries development produces leisure time surplus. Rural tourism using the
resources of rural culture allows for seizure of this side-effect. Tourism brings changes to the rural
landscape. It forces to redefining of many issues traditionally associated with the landscape and
reveals the existence of hidden problems. Development of tourism incorporates rural culture to
the mainstream of postmodernity where the issues of image’s production and consumption and
also management of emotions become essential. Countryside is no longer simply the result of
daily agricultural practices. Instead of it becomes more often the subject of stage design treat-
ments. Architects creating the tourism attractions scenery can not ignore this process because
they participates in defining the limits and trends of cultural landscape.
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