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Abstract

PROFESSIONALIZATION OF THE JOURNALIST PROFESSION
IN THE CONTEXT OF MEDIA CONVERGENCE

The aim of this article is to broaden the current knowledge about changes in the profession of a jour-
nalist caused by the digitization and convergence of the media. The authors carried out surveys
among journalists, exploring issues related to their opinion on professionalization, the process of
changes in the media as well as opportunities and threats indicated by new media.
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Wstep

Transformacja ustrojowa po 1989 roku spowodowata konieczno$¢ wypracowania
standard6ow dziennikarskich odpowiadajacych powszechnie uznawanym w krajach
demokratycznych, bedac jednoczesnie szansa doskonalenia zawodowego oraz bez-
stronnego relacjonowania'. Obecnie w wyniku upowszechnienia Internetu oraz

' J. Oledzki, Wstep, [w:] J. Oledzki (red.), Polskie media w okresie przemian, OBP, Warszawa
1991, s. 8.



80

A\ MOST

Sebastian Skuza, Anna Modzelewska, Marta Szeluga-Romanska

zjawisk takich jak cyfryzacja i konwergencja medidéw jesteSmy swiadkami kolej-
nej rewolucji na rynku medialnym. Spowodowalo to zmiany w dziennikarstwie
uwazanym niegdys za rodzaj stuzby spolecznej, a obecnie coraz czesciej po pro-
stu za zawod medialny®. Wykorzystanie nowych mediéw, w tym ich potencjatu
aktywnosci oddolnej, moze stanowi¢ dla mediéw zaréwno szanse, jak i zagroze-
nie’. Konwergencja umozliwia przeplyw informacji pomiedzy platformami me-
dialnymi, wspoélprace réznych przemystéw medialnych, migracyjne zachowa-
nie odbiorcéw, ktérzy samodzielnie wyszukuja i zestawiaja informacje’. Wymusza
to konieczno$¢ bycia tzw. superdziennikarzem, posiadajacym umiejetnosci zbie-
rania informacji, jak réwniez atrakcyjnej formy ich prezentacji’. Dziennikarze
powinni zatem sta¢ si¢ wielozadaniowymi profesjonalistami zaréwno w sferze me-
dialnej (tworzenia tresci do wielu rodzajow mediéw), tematycznej (brak specja-
lizacji tematycznej), jak i produkcyjnej (jedna osoba tworzy material na réznych
etapach produkcji)s.

W obliczu zachodzacych zmian istotne wydaje sie podjecie badan na temat
wspdlczesnego profesjonalizmu dziennikarskiego. Celem niniejszego artykutu jest
poszerzenie dotychczasowej wiedzy na temat zmian zawodu dziennikarza spowo-
dowanych cyfryzacja i konwergencja mediéw. Autorzy zrealizowali badania ankie-
towe wérdd dziennikarzy, eksplorujac zagadnienia dotyczace ich opinii na temat
profesjonalizacji, procesu zmian w mediach oraz szans i zagrozen wynikajacych
z nowych mediow.

Profesjonalizm stanowil jedno z najwazniejszych wyzwan dla dziennika-
rzy po transformacji ustrojowej’. Mozna powiedzie¢, ze srodowisko dziennikar-
skie zostalo poddane takiej transformacji w przyspieszonej formie, zwlaszcza
w zakresie funkcjonowania w nowych warunkach oraz koniecznosci wypracowania
standardow profesjonalizmu zawodowego i etyki, ktére w innych systemach me-
dialnych ksztaltowaly si¢ przez lata. Problematyka zawodowstwa dziennikarskie-
go byla wiec popularnym tematem badan podejmowanych w latach 90. XX wieku
- w zwiazku z potrzebg tworzenia nowych standardéw tego zawodu wynikajacych

2 B. Nierenberg, Media Management: A Comparative Analysis of European and American Sys-
tems, Jagiellonian University Press, Krakow 2016, s. 13.

* 1. Hofman, Polityka, media, spoleczeristwo. Studia i szkice, Wydawnictwo Adam Marszalek,
Torun 2007, s. 6.

* H. Jenkins, Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, thum. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007, s. 9.

> P. Wieczorek, Dziennikarz profesjonalny czy obywatelski? Przysztos¢ zawodu w wirtualnym
newsroomie, [w:] A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab (red.), Rozwdj internetu a zmiany w mediach, sy-
stemach medialnych oraz spotecznych, Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2016,
s. 280.

¢ K. Siezieniewska, Zawdd dziennikarza w obliczu konwergencji mediéw, Uniwersytet Warszawski,
Warszawa 2014, s. 366.

7 L. Szot, Wplyw profesjonalizmu dziennikarzy na transformacje polskiej prasy po 1989 roku,
»Studia Medioznawcze” 2010, nr 2 (41), s. 27-38.
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z dostosowywania do zmian uwarunkowan otoczenia zewnetrznego®. W literaturze
przedmiotu problematyka profesjonalizmu dziennikarskiego pojawia sie najczes-
ciej w opracowaniach dotyczacych standardéw zawodowych i etycznych’, warszta-
tu pracy", analizy konkretnych studiéw przypadkéw'! oraz jako temat przewodni
w monografiach pokonferencyjnych'

Profesjonalizm dziennikarski — préba definicji

Pojecie ,,profesja” wywodzi sie z jezyka tacinskiego (professio) i oznacza ,,dziatania
jednostki nakierowane na otoczenie, czy to w postaci aktéw mowy, czy tez czynno-
$ci stanowiacych zrédto utrzymania™. Stownik jezyka polskiego' definiuje to poje-
cie na trzy sposoby:

1. czyje$ duze umiejetnosci i wysoki poziom wykonywanej pracy;

2. zawodowe uprawianie jakiej$ specjalnosci;

3. wyraz lub zwigzek wyrazowy charakterystyczny dla jezyka okreslonego sro-

dowiska zawodowego.

8 J. Oledzki, Profesjonalizm w zawodzie dziennikarskim. Teoria i praktyka, [w:] Polskie przemiany
lat 90-tych. Materiaty z konferencji naukowej zorganizowanej przez WDiNP UW w dniach 1-2.12.1994r.,
Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 1996, s. 267-290; J.L. Curry, Poland’s
Journalists: Professionalism and Politics, Cambridge University Press, Cambridge 1990; J. Oledzki,
Polish Journalists: Professionals or Not?, [w:] D.H. Weaver, W. Wu, The Global Journalist: News People
around the World, Hampton Press, New York 1998, s. 277-297.

® T. Kononiuk, Zawodowstwo w dziennikarstwie - wyzwania XXI wieku, ,,Studia Medioznawcze”
2001, nr 3 (4), s. 15-23; M. Glowacki, Dziennikarze polscy w swietle studiow poréwnawczych systemow
odpowiedzialnosci mediéw w Europie, ,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 29-43; K. Pokorna-
-Ignatowicz, Problemy zawodowe dziennikarzy w Polsce u progu nowego wieku na podstawie analizy
branzowego miesigcznika ,, Press”, ,,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3 (4), s. 23-34; B. Dobek-Ostrowska,
P. Barczyszyn, S. Michel, Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawodowa polskich dziennikarzy (badania
ilosciowe), ,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 11-26; M. Drozdz, Etyczno$¢ jako wyznacznik
profesjonalizmu, [w:] K. Wolny-Zmorzynski, K. Konarski (red.), Klinika dziennikarska - credo,
Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2016, s. 25-42.

10 M. Chylinski, Metodologia researchu a profesjonalizm dziennikarski, ,Studia Medioznawcze”
2012, nr 3 (50), 5. 43-61.

" L. Szot, Dziennikarze mediéw lokalnych. Pomigdzy profesjonalizmem a koniecznoscig
przetrwania, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroctawskiego, Wroctaw 2013; T. Kononiuk, Profesjonalizm
w prasie lokalnej, ,Forum Dziennikarzy” 1999, nr 3, s. 10-11; M. Lewandowska, Profesjona-
lizm dziennikarski Kuby Wojewddzkiego, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Mikotaja Kopernika,
Torun 2019.

12 1. Adamowski, A. Jupowicz-Ginalska, Zmierzch profesjonalnego dziennikarstwa? Konferencja
naukowa Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskiego i Krajowej Rady
Radiofonii i Telewizji, Warszawa, 8 marca 2012, Oficyna Wydawnicza ASPRA-JR, Warszawa 2012;
Polskie przemiany lat 90-tych. Materialy z konferencji naukowej..., dz. cyt.

13 P, Pilch, Ewolucja denotacji i konotacji pojecia ,,profesji”, ,Problemy Profesjologii” 2011, nr 2,s. 175.

" Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/profesjonalizm;2572537.html (dostep:
20.07.2019).
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Piotr Pilch zauwaza, Ze procesy profesjonalizacji moga przebiega¢ dwutoro-
wo: po pierwsze, jako wyksztalcanie si¢ nowych specjalizacji w ramach dotych-
czas istniejacych zawodow lub pojawianie si¢ nowych zawodéw w rezultacie wzro-
stu zapotrzebowania na ich nowe rodzaje; po drugie, gdy dotychczasowe pasje staja
sie zawodem (przejscie od ,,pracy” amatorskiej do zawodowej)®. Polska literatura
socjologiczna'® oraz Sfownik socjologiczny' koncentrujg si¢ gléwnie na rozumie-
niu pierwszym, czyli procesie wyksztalcania si¢ i definiowania nowych zawodow,
co wigze si¢ z okreslonym zakresem wymaganej wiedzy oraz kompetencji w da-
nym zawodzie. Daniel Hallin i Paolo Mancini wskazali trudno$¢ definicyjna ter-
minu ,,profesjonalizm dziennikarski”, wynikajaca z faktu, iz w ,,przypadku dzien-
nikarstwa nie istnieje zadna systematyczna wiedza czy podobna doktryna’, tak jak
w przypadku medycyny czy prawa'®. Wyzej wymienieni badacze zaproponowali
nastepujace wyznaczniki profesjonalizacji:

1. autonomia - niezaleznos$¢ od zewnetrznych podmiotéw, zespotowa kontro-

la pracy;

2. odrebne normy zawodowe - istnienie wspélnych norm, wartosci i stylu zy-
cia;

3. stuzba interesowi publicznemu — przestrzeganie zasad etyki stuzby publicz-
ne;j.

Akty powszechnie obowigzujacego w Polsce prawa nie definiujg pojecia pro-
fesjonalizmu dziennikarskiego. W ustawie z dnia 26 stycznia 1984 r. - Prawo pra-
sowe okres$lono wylacznie, co jest obowiazkiem dziennikarza, tj. stuzba spoteczen-
stwu i panstwu oraz konieczno$¢ dziatania zgodnego z etyka zawodowa i zasadami
wspolzycia spotecznego, w granicach okreslonych przepisami prawa®. W konteks-
cie profesjonalizmu dziennikarskiego istotne wydaja sie zapisy art. 12 ust. 1 ustawy
Prawo prasowe, stanowigce, iz dziennikarz jest zobowigzany*:

1. zachowac¢ szczego6lng staranno$¢ i rzetelnos$¢ przy zbieraniu i wykorzysta-
niu materialéw prasowych, zwlaszcza sprawdzic zgodnos¢ z prawda uzyska-
nych wiadomosci lub podac ich zrodto;

2. chroni¢ dobra osobiste, a ponadto interesy dzialajacych w dobrej wierze in-
formatordw i innych osdb, ktére okazujg mu zaufanie;

3. dba¢ o poprawnos¢ jezyka i unika¢ uzywania wulgaryzmow.

1> P. Pilch, Ewolucja denotacji..., dz. cyt., s. 184.

16 Zob. B. Galeski, Zawdd jako kategoria socjologiczna. Formowanie si¢ zawodu rolnika, ,,Studia
Socjologiczne” 1963, nr 3 (10), s. 46-72; O. Lodyga, Zawdd jako kategoria badan socjologicznych,
»Prace Naukowe. Pedagogika” 1999-2001, nr 8-10, s. 165-171.

17 K. Olechnicki, P. Zalecki, Stownik socjologiczny, Graffiti, Torun 1998, s. 164.

'8 D. Hallin, P. Mancini, Systemy medialne. Trzy modele mediéw i polityki w ujeciu poréwnawczym,
Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakéw 2007, s. 34.

1 Tamze, s. 34-37.

2 Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, Dz.U. z 2018 r., poz. 1914, art. 10 ust. 1.

2l Tamze, art. 12 ust. 1.
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Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, zwana ,,ustawg me-
dialng”, réwniez nie definiuje terminu profesjonalizm, cho¢ pojecie to pojawia si¢
w kontekscie kryteriow powolywania cztonkéw zarzadéw mediow publicznych?:

Cztonkowie zarzadéw i osoby zajmujace kierownicze stanowiska w jednostkach publicz-
nej radiofonii i telewizji kierujg si¢ w swojej pracy oraz w ocenie dziennikarzy i innych
tworcow im podleglych zasadami profesjonalizmu, uczciwoéci i rzetelnosci oraz
wskazaniami zawartymi w art. 21 ust. la i 2 ustawy.

Majac na wzgledzie powyzsze, zdaniem Lucyny Szot, w aktualnym stanie praw-
nym, ,poza weryfikacja sadowa, brakuje czytelnych i jednolitych kryteriow wery-
fikacji poziomu profesjonalizmu zawodowego dziennikarzy”. Ponadto autorka ta
zauwaza, ze wobec braku organu takiego jak rada prasowa weryfikacja profesjona-
lizmu dziennikarskiego jest mozliwa wylgcznie na podstawie wyniku postepowania
sadowego (w indywidualnych przypadkach) o naruszenie dobr osobistych przez
media z udzialem dziennikarzy®.

Przejawem profesjonalizmu dziennikarskiego na poziomie jednostkowym moze
by¢ stworzenie produktu dziennikarskiego cechujacego sie obiektywizmem przeja-
wiajacym sie w bezstronnosci i faktograficznosci**. Wyrazem rozwoju ogélnego pro-
cesu profesjonalizacji jest natomiast przyjecie i kontrolowanie przez srodowisko zbio-
ru zasad dziatalno$ci zawodowej, zawartego w dziennikarskim kodeksie etycznym?.
Analiza kodekséw deontologicznych organizacji i stowarzyszen dziennikarskich
w Polsce wykazata brak zdefiniowania pojecia profesjonalizmu dziennikarskiego®.

Profesjonalizm dziennikarski w obliczu konwergencji mediow —
whnioski z badan

W celu poszerzenia dotychczasowej wiedzy z zakresu profesjonalizmu dziennikar-
skiego autorzy przygotowali kwestionariusz ankiety sktadajacy si¢ z dwunastu py-
tan o charakterze zamknietym i otwartym. Kwestionariusz ankiety w lipcu 2019
roku zostal przekazany dziennikarzom reprezentujacym réznorodne srodowiska
medialne. W badaniu wzieto udziat 23 dziennikarzy oraz jedna osoba pracujgca
w branzy okotomedialnej, wspétpracujgca z dziennikarzami (zob. Tabela 1). Sredni
staz pracy osob w badanej grupie wynosi ponad 12 lat.

22 Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. z 2019 r., poz. 361 z pdzn.
zm., art. 27 ust. 11 pkt 7.

# L. Szot, Wplyw profesjonalizmu..., dz. cyt., s. 29.

24 Tamze, s. 28.

25 Tamze, s. 29.

% Zob. Kodeks Etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, https://sdp.pl/kodeks-etyki-
sdp/; Karta Etyczna Mediow, http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/06/karta_
dziennikarzy.pdf; Dziennikarski Kodeks Obyczajowy, http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/
uploads/2010/06/kodeks.pdf (dostep: 20.07.2019).
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Tabela 1. Opis badanej proby

Lp. resl;j:::;e; ta Rodzaj mediow Staz pracy (lata)
Dziennikarz 1 14119700 Radio 22
Dziennikarz 2 14113927 Telewizja 19
Dziennikarz 3 14113700 Prasa 4
Dziennikarz 4 14112790 Prasa 7
Dziennikarz 5 14109085 Radio 27
Dziennikarz 6 14108030 Prasa 20
Dziennikarz 7 14106972 Prasa 23
Dziennikarz 8 14106778 Prasa 20
Dziennikarz 9 14104963 Radio 11
Dziennikarz 10 14104225 Media elektroniczne 3
Dziennikarz 11 14103898 Media elektroniczne 7
Dziennikarz 12 14103703 Prasa, media elektroniczne 18
Dziennikarz 13 14103060 Telewizja 15
Dziennikarz 14 14102966 Telewizja 11
Dziennikarz 15 14102773 Media elektroniczne 3
Dziennikarz 16 14102523 Prasa, media elektroniczne 5
Dziennikarz 17 14102459 Prasa 25
Wspotpracownik | 14102379 Inne: wspolpracuje z mediami 4
Dziennikarz 18 14100474 Prasa 25
Dziennikarz 19 14098177 Media elektroniczne 12
Dziennikarz 20 14096171 Prasa 7
Dziennikarz 21 14083671 Media elektroniczne 8
Dziennikarz 22 14083524 Media elektroniczne 7
Dziennikarz 23 14080573 Prasa, media elektroniczne 5

Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych.

Pytania 1 i 2 mialy charakter wprowadzajacy, ich celem byla identyfikacja pro-
by oraz pozyskanie podstawowych informacji na temat badanych. Odpowiedzi na
te pytania zostaly ujete w Tabeli 1 oraz na Wykresach 11i 2.

Dziennikarze mogli wskaza¢ wiecej niz jeden rodzaj mediéw, w ktérym pracu-
ja. Trzech respondentéw (Dziennikarz 12, Dziennikarz 16 i Dziennikarz 23) wska-
zalo, ze aktualnie pracujg w prasie oraz mediach elektronicznych.

Odpowiedz na pytanie 2: Ile lat pracuje Pani/Pan w mediach? zawarta jest w Ta-

beli 1.
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Wykres 1. Odpowiedzi na pytanie: Prosze podac rodzaj mediow, w ktérym Pani/Pan aktual-
nie pracuje

wiele odpowiedzi 0% 50% 100% | procentowo | gtoséw
prasa | 46% 1
radio | 13% 3
telewizja | 13% 3
media elektroniczne | NG 38% 9

inne, jakie? [ ] 4% 1
odpowiedzi otwarte

Nie pracuje w zawodzie, ale mam kontakt z mediami Respondent 14102379

Zrédlo: opracowanie na podstawie badar wlasnych.

Pytanie 3 miato charakter sondujacy: Czy wobec zmian wynikajgcych z cyfry-
zacji i konwergencji Pani/Pana zdaniem definicja dziennikarza ujeta w ustawie Pra-
wo prasowe z dnia 26 stycznia 1984 r. wymaga zredefiniowania? Zgodnie z art. 7 ust.
2 pkt 5 wyzej wymienionej ustawy dziennikarzem jest osoba zajmujaca si¢ redago-
waniem, tworzeniem lub przygotowywaniem materialéw prasowych, pozostajaca
w stosunku pracy z redakcja albo zajmujaca sie taka dzialalnoscia na rzecz i z upo-
waznienia redakcji. W przypadku twierdzacej odpowiedzi na pytanie respondenci
byli proszeni o wskazanie zakresu proponowanych zmian. Odpowiedzi udzielone
na powyzsze pytanie przedstawia Wykres 2.

Wykres 2. Odpowiedzi na pytanie: Czy wobec zmian wynikajgcych z cyfryzacji i konwergencji
Pani/Pana zdaniem definicja dziennikarza ujeta w ustawie Prawo prasowe z dnia 26 stycznia

1984 r. wymaga zredefiniowania?

jedna odpowiedz 0% 50% 100% | procentowo |gtosow

Nie
Tak

58,33% 14
41,67% 10

Jesli odpowiedziata
Pani/Pan 'tak', pro-
sze napisaé, w jakim
zakresie

odpowiedzi otwarte

Tworzenie i redagowanie (uscislajac — pisanie), przygotowywanie materiatdw moze by¢ interpreto- | Respondent 14113927
wane jako przetwarzanie innych materiatéw gotowych juz napisanych wczesniej. Powielanie tych
samych materiatéw wedtug mnie jest na granicy tworzenia nowych materiatow.

nie tylko stosunek pracy, nie tylko na zlecenie redakcji (bloger tez moze by¢ dziennikarzem, jesli tyl- | Respondent 14109085
ko regularnie). To pomija tez freelanceréw. Definicja sprzed lat.

Za dziennikarza mozna uznad tez osobe, ktdra nie jest zwigzana z zadng redakcja, ale pracuje na Respondent 14104963
wtasny rachunek, publikujgc materiaty w nowych mediach — FB, Youtube itd.

Zamienitbym ,prasowych” na ,dziennikarskich”. Respondent 14102966

Zr6dlo: opracowanie na podstawie badan wiasnych.
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Wiekszos¢ badanych (14 ankietowanych, tj. 58,33%) opowiedziala si¢ za bra-
kiem konieczno$ci nowelizacji definicji pojecia dziennikarza. W przypadku respon-
dentéw, ktérzy udzielili odpowiedzi twierdzacej (10 ankietowanych, tj. 41,67%), tyl-
ko czterech zaproponowato autorski zakres zmian. W udzielonych odpowiedziach
otwartych respondenci zwrécili uwage na potrzebe objecia definicja takze freelan-
ceréw, ktdrzy tworza materialy dziennikarskie, nie bedac na state zatrudnionymi
i nie wspdlpracujac z jedna wybrang redakcja. Ponadto zwrdcono uwage na nie-
uwzglednienie w ustawowej definicji dziennikarza blogeréw, ktorzy tworza wias-
ne platformy do przekazywania informacji oraz publikacji artykutéw, niebedgce re-
dakcjami w rozumieniu ustawy.

W pytaniu 4: Czy dostep do zawodu dziennikarza powinien by¢ regulowany? od-
powiedzi rozlozyly sie rownomiernie. Dwunastu badanych (tj. 50%) uwaza, ze do-
step do zawodu nie powinien by¢ w Zaden sposob ograniczony regulacyjnie. Nato-
miast 12 respondentéw (tj. 50%) opowiedzialo si¢ za koniecznoscig ograniczenia
dostepu, z tego szesciu (25%) jest za prawnym uregulowaniem dostepu do zawodu
dziennikarza, a tylu samo jest zdania, Ze powinny istnie¢ w tym zakresie wylacznie
regulacje srodowiskowe.

Wykres 3. Odpowiedzi na pytanie: Czy dostep do zawodu dziennikarza powinien by¢ regulo-
wany?

jedna odpowiedz 0% 50% 100% | procentowo | gtoséw
Nie | 50% 12
Tak, powinny istniec regulacje

prawne dopuszczajace do wy- | NG 25% 6
konywania zawodu

Tak, powinny istniec¢ regulacje

$rodowiskowe dopuszczajace | NG 25% 6

do wykonywania zawodu

Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

W pytaniu 5 respondenci zostali poproszeni o udzielenie odpowiedzi na pyta-
nie: Jak Pan/Pani rozumie termin ,,profesjonalizm dziennikarski”? Najczeéciej po-
wtarzajacy sie charakterystyka pojecia byl ,,obiektywizm”. Trafnie ilustruje to wy-
powiedz jednego z ankietowanych:

[Wazne jest] dawanie czytelnikowi pola do rozwazan i refleksji — dziennikarz nie podaje
czytelnikowi na tacy swojego stanowiska. Profesjonalny dziennikarz to taki, ktéry wcho-
dzi w interakcje z czytelnikiem, dajac mu czas i narzedzia do wyrobienia wlasnej opinii
[Dziennikarz 4].

W zblizony sposob profesjonalizm definiowal Dziennikarz 2:

Pelny i bezdyskusyjny obiektywizm poprzez ujawnianie prawdy i méwienie o niej w celu
uswiadomienia i poinformowania spoleczenistwa o zachodzacych sytuacjach, zmianach
i rozwoju gatunku ludzkiego i innych gatunkéw, §wiata i nieograniczonych, popartych do-
wodami sytuacji w zgodzie z etyka i moralnoscig dziennikarza.
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Badani dziennikarze podkreslali tez znaczenie znajomosci warsztatu dzienni-
karskiego oraz rzetelnosci jako istotnych wyznacznikéw profesjonalizmu. Niekto-
rzy respondenci wskazywali rowniez etyke dziennikarska, przestrzeganie prawa
oraz tajemnicy dziennikarskiej, a takze niezalezno$¢ i niezawistosc.

W pytaniu 6 ankietowani zostali zapytani: Ktéry z wymienionych wyznaczni-
kow profesjonalizmu zawodu dziennikarza jest Pani/Pana zdaniem najwazniejszy?
W sugerowanych odpowiedziach postuzono si¢ triada profesjonalizmu opracowa-
na przez Jerzego Oledzkiego, aby sprawdzi¢, czy jest nadal aktualna”. Poza triada
byta tez mozliwo$¢ samodzielnego zaproponowania najwazniejszego wyznacznika.
Odpowiedzi na powyzsze pytanie zaprezentowano na Wykresie 4.

Wykres 4. Odpowiedzi na pytanie: Ktdry z wymienionych wyznacznikéw profesjonalizmu za-
wodu dziennikarza jest Pani/Pana zdaniem najwazniejszy?

jedna odpowiedz 0% 50% 100% | procentowo | gtoséw
Warsztat ] 33% 8
Wiedza | ] 17% 4
Etyka ] 29% 7
Inny, jaki? ] 21% 5
odpowiedzi otwarte

zaréwno warsztat, jak i etyka zawodu sg istotne w jednakim stopniu Respondent 14119700
Doswiadczenie Respondent 14103060
Rzetelnos¢ Respondent 14098177
Umiejetno$¢ korzystania ze zrodet Respondent 14083671
Rzetelnos¢ Respondent 14080573

Zrédlo: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

Badani wskazali, ze najwazniejszymi wyznacznikami profesjonalizmu dzien-
nikarskiego s3: warsztat (8 ankietowanych - 33%), etyka (7 ankietowanych - 29%)
oraz wiedza (4 ankietowanych - 17%). Ponadto jeden z respondentéw uznal, ze ta-
kie wyznaczniki jak warsztat i etyka s3 wazne w rownym stopniu. W pozostatych
otwartych wypowiedziach pojawila si¢ rzetelno$¢ (3 respondentéw — umiejetnosé
korzystania ze zrodet takze mozna zaliczy¢ do tej kategorii) oraz do$wiadczenie
(1 respondent).

W pytaniu 7 badani zostali poproszeni o udzielenie odpowiedzi na pytanie: Jak
ocenia Pan/Pani poziom wspélczesnego profesjonalizmu zawodu dziennikarza w Pol-
sce? Wiekszo$¢ ankietowanych ocenila poziom profesjonalizmu jako umiarkowa-
ny (15 ankietowanych - 62,5%). Pozostali ankietowani uznali go za niski (6 ankie-
towanych - 25%) lub bardzo niski (3 ankietowanych - 12,5%). Na podkreslenie

77 ]. Oledzki, Profesjonalizm w zawodzie dziennikarskim..., dz. cyt., s. 281.
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zastuguje fakt, Ze zaden z respondentéw nie udzielit odpowiedzi oceniajacej profe-
sjonalizm na poziomie wysokim lub bardzo wysokim.

Wykres 5. Jak ocenia Pan/Pani poziom wspdfczesnego profesjonalizmu zawodu dziennika-
rza w Polsce?

jedna odpowiedz 0% 50% 100% | procentowo | gtosow
Bardzo wysoki 0% 0
Wysoki 0% 0
Umiarkowany ] 62,5% 15
Niski I 25% 6
Bardzo niski [ ] 12% 3

Zr6dlo: opracowanie na podstawie badan wiasnych.

W pytaniu 8 respondenci zostali poproszeni o udzielenie odpowiedzi na pyta-
nie: Jakie dziatania sugerowataby Pani/Pan, aby podnies¢ standardy profesjonalizmu
dziennikarskiego? Odpowiedzi dziennikarzy mozna podzieli¢ na trzy kategorie:
stworzenie barier wejscia do zawodu i konieczno$¢ nieustannego rozwoju; podnie-
sienie wymagan wobec jakosci pracy dziennikarskiej; poprawienie warunkéw pra-
cy. W przypadku pierwszej kategorii respondenci zauwazali, Ze bardzo wazne jest
zaostrzenie kryteriow selekcji w przyjmowaniu do pracy. Niektorzy wyrazili nawet
poglad o konieczno$ci wprowadzenia egzaminu zawodowego. Badani dostrzeg-
li takze konieczno$¢ permanentnej nauki, rozwoju, podazania za zmieniajgcymi sie
technologicznie narzedziami pracy dziennikarza oraz niklg uzytecznos¢ niektérych
kurséw zawodowych. Podkreslano tez, ze najskuteczniejsza nauka zawodu bylaby
wspolpraca bardziej doswiadczonych dziennikarzy z ich poczatkujgcymi kolegami.
Badani zwrdcili jednak uwage, ze taka forma wspodtpracy budzi niepokéj (zwigzany
z potencjalnym ,,zabraniem” miejsca pracy).

W drugiej kategorii odpowiedzi pojawialy si¢ opinie, ze obecnie w wielu publi-
kowanych materiatach zauwazalny jest brak obiektywizmu i etyki. Przyczyn takie-
go stanu rzeczy dopatrywano si¢ miedzy innymi w nadmiernych wptywach polityki
oraz agencji reklamowych na zespoly dziennikarskie. Niekt6rzy respondenci uznal,
ze powinny istnie¢ kary za btedy merytoryczne oraz za rozpowszechnianie fake new-
sow. Dostrzezono takze potrzebe zmiany niektérych schematéw pracy, na przyklad
przywiazywania wigkszej wagido jakosci publikowanych materialéw, anie szybkosci.

Trzecia kategoria odpowiedzi to postulaty przede wszystkim podniesienia wynagro-
dzen, tak aby motywowaly do twdrczego i etycznego dziatania, a nie powodowaly sche-
matycznego ,,przeklejania’ niesprawdzonych wiadomosci z mediéw elektronicznych.

Z kolei w pytaniu 9 badani zostali poproszeni o okreslenie: Jak postrzega Pani/
Pan wspétczesny prestiz zawodu dziennikarza? Wigkszo$¢ ankietowanych ocenia
ten prestiz jako umiarkowany (14 respondentéw — 58,33%) lub niski (8 responden-
tow — 33,33%). Udzielone odpowiedzi zostaly zaprezentowane na Wykresie 6.
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Wykres 6. Odpowiedzi na pytanie: Jak postrzega Pani/Pan wspdtczesny prestiz zawodu
dziennikarza?

jedna odpowiedz 0% 50% 100% | procentowo | gtoséw
Bardzo wysoki 0% 0
Wysoki [ 4,17% 1
Umiarkowany ] 58,33% 14
Niski ] 33,33% 8
Bardzo niski [ | 4,17% 1

Zrédto: opracowanie na podstawie badan wlasnych.

W prytaniu 10 ankietowani zostali poproszenie o udzielenie odpowiedzi: Jakie
widzi Pani/Pan szanse dla siebie jako dziennikarza wynikajgce z wplywu nowych
mediow na zawdd dziennikarza? Respondenci przede wszystkim traktuja media
elektroniczne jako szeroko rozumiane narzedzie ulatwiajace prace, ktore nie tylko
upraszcza, ale tez przyspiesza pozyskanie i weryfikacje informacji, pomaga uatrak-
cyjni¢ material graficznie (np. poprzez filmy lub zdjecia), wspiera w docieraniu do
coraz wigkszej liczby odbiorcéw. Jeden z respondentéw zauwaza, ze:

Z pewnofécia [istnieje] wigksza kontrola spoteczna, i to dotyczaca zaréwno warsztatu, jak
i merytoryki. Méwig tu oczywiscie o odbiorcach $wiadomych, interesujacych sig, zaanga-
zowanych (cho¢ nie w tym sensie, w jakim dzi$ jest to naduzywane). Taki odbiorca tre-
$ci jest dzi$ w stanie bardziej krytycznie spojrze¢ na dziennikarski material anizeli jeszcze
dwie, trzy dekady temu, kiedy mial ograniczone mozliwoséci np. w sprawdzeniu danej in-
formacji - dzi$§ zajmuje to chwile. To zmusza (a przynajmniej powinno) do wigkszej rze-
telno$ci i sumienno$ci [Dziennikarz 7].

W pytaniu 11 poproszono o udzielenie odpowiedzi: Jakie widzi Pani/Pan zagro-
zenia dla siebie jako dziennikarza wynikajgce z wplywu nowych mediéw? Najczes-
ciej wymieniano wszechobecno$¢ fake newsow, rozpowszechnianych przez niepro-
fesjonalnych dziennikarzy oraz samych odbiorcéw. Respondenci zauwazyli takze
zjawisko deep fakebw, ktdre jest jeszcze trudniejsze do wychwycenia. Za zagrozenie
uznano tez nadmiar informacji, ktore kazdego dnia docieraja do odbiorcow, oraz
funkcjonowanie w konkretnych bankach informacyjnych. Ponadto niektérzy z ba-
danych stwierdzili, ze nastepuje obnizenie standardéw etycznych (np. brak przywo-
tania zrédet informacji, przekazywanie informacji niesprawdzonych) i warsztato-
wych (np. konieczno$¢ rezygnacji z pewnych trudniejszych form dziennikarskich
na rzecz form popularnych). Jeden z respondentéw odnotowal, ze nastepuje ko-
nieczno$¢ autopromocji i $wiadomego budowania marki osobistej, co wymaga in-
nych umiejetnosci niz dziennikarskie w tradycyjnym rozumieniu®.

# Zob. A. Modzelewska, Autopromocja i budowanie marki osobistej na portalu Instagram na
tle kultury narcyzmu. Analiza zjawiska na podstawie badania dziesigciu najpopularniejszych profili
w serwisie, ,Zarzgdzanie Mediami” 2018, nr 1, s. 25-40.
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Pytanie 12 - ostatnie — ma charakter refleksyjny: W jakim kierunku Pani/Pana
zdaniem zmierzajqg zmiany w zawodzie dziennikarza? Na podstawie odpowiedzi ba-
danych mozna wskaza¢ szes¢ kategorii.

1) Postgpujacy zanik zapotrzebowania na zawod dziennikarza w horyzoncie dtugo-
terminowym oraz spadek jakosci produktéw medialnych:

Skoro co$ zanika, to trudno wskazywa¢ na zachodzgce zmiany [Dziennikarz 1].

Coraz mniejsza kultura stowa powoduje, ze zapotrzebowanie na rzetelng informacje po-
dang przez dziennikarzy z warsztatem zanika [Dziennikarz 19].

Zmierzaja w tym kierunku, ze ten zawdd bedzie mogt wykonywad kazdy, czyli tez osoby
nieprzygotowane do tej roli [Dziennikarz 18].

Za chwile osiagniemy dno dna [Dziennikarz 13].
Coraz wigksze upodlenie zawodu [Dziennikarz 15].

Raczej wydaje mi sie, ze zmiany w zawodzie dziennikarza powoli prowadza w ztym kie-
runku [Wspoétpracownik].

Zmierzajg do coraz gorszej jakosci dziennikarstwa, do momentu, w ktorym sami czytelni-
cy zaczng domagac sie jego poprawy [Dziennikarz 3].

Najwazniejsze sa kliki, najwazniejsza jest szybko$¢ podania informacji, w efekcie na dal-
szy plan schodzi jako$¢ prezentowanego materiatu, przedstawienie zdania obu stron spo-
ru itd. [Dziennikarz 9].

Nastawienie na kroétkie tresci, bycie copywriterem, positkowanie sie innymi mediami niz
wlasnym researchem [Dziennikarz 10].

Tresci coraz mniej wymagajace, brak mozliwosci wprowadzenia w szerszy kontekst. Wal-
ka o uwage czytelnika z wielkimi koncernami. Rotacja w zawodzie [...] [Dziennikarz 12].

Zawod sie dewaluuje zaréwno pod wzgledem wynagrodzen, jak i postrzegania przez spo-
teczenstwo, co wynika z tabloidyzacji, upolitycznienia i ciecia budzetéw na redakcje/ko-
rekte tekstow [Dziennikarz 6].

Chcialabym, zeby podazaty w kierunku jeszcze wigkszej specjalizacji dziennikarzy, nieste-
ty obecnie wszystkim wydaje sie, Ze moga by¢ dziennikarzami. To obniza prestiz zawodu,
prowadzi réwniez do obnizania wynagrodzen [Dziennikarz 8].

2) Brak kontroli nad zachodzgcymi zmianami:

Przede wszystkim sg to zmiany w zaden sposéb niekontrolowane. Potrzeba organizacji,
ktora w ramach struktury zrzeszenia dziennikarzy bedzie walczy¢ z fake newsami, ale tez
edukowa¢ pracownikéw medidéw. Zmiany idg w kierunku mediéw online, skrétowego po-
dawania informacji [Dziennikarz 20].
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3) Automatyzacja tworzenia materiatéw dziennikarskich:

W obecnym czasie do przejecia przez ,,boty”, tworzenia informacji, artykutow, wszelkich
tredci przez sztuczng inteligencje. To ogromne zagrozenie, ktorego mozemy juz nie zdazy¢
powstrzymac [Dziennikarz 2].

Wadrazanie technologii sztucznej inteligencji [w redakcjach]. Zapewne proste teksty infor-
macyjne bedzie niebawem pisala za dziennikarzy SI [Dziennikarz 12].

4) Niszowo$¢ zawodu dziennikarza:

Dobrzy i profesjonalni dziennikarze przeniosa si¢ do ksigzek, beda tez prowadzili nie-
wielkie rubryki do rzadko pojawiajacych si¢ gazet (wigkszo$¢ dziennikéw drukowanych
pewnie przejdzie w tryb wydawania trzy—cztery razy na tydzien). Raz na jaki$ czas napi-
sz wiekszy tekst, ale bedg sfrustrowani niskg za niego stawka. Reporterzy nie beda wca-
le pisa¢ do gazet, poniewaz nie bedzie si¢ to oplaca¢; drukowac bedg tylko teksty, na ktére
pozyskali fundusze z prywatnych Zrédet. Dziennikarze newsowi pracowa¢ beda wylacz-
nie nad serwisami i portalami. Zwiekszy sie udziat rynku wideo w portalach informacyj-
nych. Czytelnicy beda tworzyli na podstawie swoich zainteresowan wlasng gazete w apli-
kacjach. Ostanie si¢ radio jako medium towarzyszace, ale dziennikarze w nim pracujacy
beda musieli przestawié si¢ na tworzenie profesjonalnych podcastéw. Dziennikarstwo te-
lewizyjne bedzie si¢ mialto gorzej i gorzej, poniewaz stopniowo beda wymierali ludzie, kto-
rzy w ogole ogladaja telewizje. Dobre newsroomy redakcyjne przetrwaja i beda bardzo
profesjonalne, ale beda tez §wiadczyly ustugi zewnetrzne, a nie tylko na potrzeby wlasnej
redakeji [Dziennikarz 4].

5) Wielofunkcyjnos$¢ dziennikarzy:

1. [Dziennikarz] musi by¢ multimedialny. I napisa¢, i nagrad, i zrobi¢ zdjecie. 2. Postepu-
jaca specjalizacja. 3. Rosng¢ bedzie pozycja nowych mediéw, niezwigzanych z dotychcza-
sowymi wydawcami [Dziennikarz 5].

Z jednej strony to zmiany pozadane, bo znacznie poszerzaja i kompetencje, i umiejetnosci
(np. obsluga, nie tylko techniczna, nowych medidw), ale - niestety to paradoks - z uwa-
gi na specyfike narzedzi obnizajace jednocze$nie i poziom merytoryczny uzytkownikow,
i (niekiedy) powage zawodu [Dziennikarz 7].

Dziennikarstwo juz dzieli sie na kilka zawodéw: od mediaworkera odpowiedzialnego za
szybkie, proste newsy po reportazyste, ktéry dziala na pograniczu literatury [Dzienni-
karz 17].

6) Szansa na rozwoj:
W kierunku rozwoju nowych mediéw (social media, media internetowe) [Dziennikarz 11].

W ciekawym [kierunku]. Jestem nimi podekscytowana, oby przyniosly samo dobro
[Dziennikarz 14].

Do coraz szybszego i wielopoziomowego przekazywania informacji [Dziennikarz 21].
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Ryszard Filas wskazat sze$¢ hipotez dotyczacych przysztos$ci mediéw: stanowi-
sko katastroficzne, totalna elektronizacja tradycyjna, totalna elektronizacja nowo-
czesna (spersonalizowana), koegzystencja rownoprawna, koegzystencja niezréw-
nowazona — odmasowiona, ostra selekcja referencyjna. Przytoczone wypowiedzi
respondentéw wydaja si¢ najbardziej wpisywac w stanowisko katastroficzne wiesz-
czace ,$mier¢ nie tylko prasy (w pierwszym rzedzie dziennikéw), ale i mediéw in-
formacyjnych w ogdle, a w kazdym razie informacji wysokiej jako$ci™.

Podsumowanie

Zgromadzony material empiryczny umozliwil wysuniecie ponizszych wnioskéw
dotyczacych wspolczesnej profesjonalizacji zawodu dziennikarza. Ze wzgledu na
zwrot ankiet na poziomie 24 autorzy maja $wiadomos¢, ze badanie miato charak-
ter pilotazowy, a jego kluczowym walorem jest wskazanie obszaréw do dalszej eks-
ploraciji.
Na podstawie przeprowadzonych badan autorzy formutuja najwazniejsze
wnioski:
1. Dziennikarze przystosowali si¢ do zmian wynikajacych z konwergencji i cy-
fryzacji, ktdre juz nie stanowig dla nich bariery.
2. Zauwazalnym problemem $rodowiska dziennikarskiego jest weryfikacja
fake newsow oraz deep fakedw.
3. Dziennikarze zauwazajg obnizenie standardéw zawodowych i etycznych
oraz wskazujg na koniecznos¢ ich poprawienia.
4. Wspolczesny profesjonalizm zawodowy dziennikarze rozumiejg jako obiek-
tywizm, rzetelno$¢ oraz doskonaly warsztat.
5. Dziennikarstwo rozumiane jest nie tylko jako profesjonalny przekaz infor-
macji, ale tez budowanie dlugofalowych relacji z odbiorcami.
Spoteczenstwo chce wiedzie¢, a dziennikarstwo powinno stuzy¢ do realizacji
tego prawa®. Niestety — jak zauwaza Marek Chylinski — wspoélczesnie dziennikar-
stwo przestalo stanowi¢ zapore przed rozpowszechnianiem fatszywych i mylnych
informacji*. Na problem ten wielokrotnie zwracali uwage respondenci w badaniu,
sugerujac koniecznos¢ wypracowania mechanizméw stuzacych weryfikacji tego ro-
dzaju informacji.
Przeprowadzone badania potwierdzaja zdanie Krzysztofa Mroziewicza, ze
wspolczesny dziennikarz opisujacy globalng wioske powinien by¢ sprawnym

» R. Filas, Dokgd zmierza nasza prasa? Hipotezy i spekulacje, ,,Zeszyty Prasoznawcze” 2012,
nrl-2,s.17.

3 T. Kononiuk, Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Migdzy modernizmem a nowoczesnoscig,
Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2013, s. 276.

31 M. Chylinski, Fatszywe wiadomosci — antydobra w ekosystemie informacji, ,Com.press” 2018,
nr 4 (1), s. 20.
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korespondentem, dobrym reporterem, kompetentnym komentatorem z radiowym
glosem i medialng twarzg*>. Wspdlczesny przemyst medialny wymusza na dzien-
nikarzach wielofunkcyjno$¢ i wysokie umiejetnosci adaptacyjne zwlaszcza w sfe-
rze technologicznej. Warto dodac, ze zgodnie z wynikami badan Tonyego Harcupa
i Deirdre O’Neill najczesciej publikowane tresci powinny spetnia¢ kilka warun-
kow, aby uzyska¢ akceptacje i sympati¢ odbiorcéw — przede wszystkim posiada¢
konstrukcje umozliwiajacg ich udostepnianie (shareability) oraz dostarczaé roz-
rywki (entertainment)®. Badani dziennikarze podkreslali réwniez, ze oczekiwania
odbiorcéw determinujg jakos¢ i charakter przygotowywanych materiatéw dzienni-
karskich. Generalnie dominujacym pogladem dotyczacym przyszlosci profesjonal-
nego dziennikarstwa jest wizja katastroficzna, wynikajaca z oddzialywania nowych
medidw, co zaakcentowat takze Jan Kreft:

Ekspansja programistéw i menedzeréw zarzadzajacych tresciami medialnymi w ramach
agregacji staje sie zwiastunem konca romantycznej epoki dziennikarstwa tworzonego
przez powazanych, ,wtajemniczonych” przewodnikéw opisujacych i interpretujacych rze-
czywistos¢, a nierzadko tez ja ksztaltujagcych. W nowych mediach coraz mniej jest miejsca
dla dziennikarzy, a coraz wiecej dla ,,nie-ludzi”: agregatoréw i algorytméw wyszukiwarek
dopasowujacych treéci tworzone przez uzytkownikow i przez programy komputerowe*.

Zdaniem tego autora w procesie agregacji dziennikarze przestaja by¢ niezbed-
ni*. Odmienny poglad prezentuje Robert Picard, ktéry uwaza, ze wobec coraz
wiekszych wymagan odbiorcéw wzrasta zapotrzebowanie na dziennikarzy, ale wy-
tacznie tych reprezentujacych wysoki poziom profesjonalizmu, gdyz samo przeka-
zanie informacji nie jest wystarczajace’.

Bibliografia

Adamowski J., Jupowicz-Ginalska A., Zmierzch profesjonalnego dziennikarstwa? Konferen-
cja naukowa Wydziatu Dziennikarstwa i Nauk Politycznych Uniwersytetu Warszawskie-
go i Krajowej Rady Radiofonii i Telewizji, Warszawa, 8 marca 2012, Oficyna Wydawnicza
ASPRA-JR, Warszawa 2012.

Chylinski M., Fatszywe wiadomosci — antydobra w ekosystemie informacji, ,Com.press” 2018,
nr4 (1), s.6-22.

32 K. Mroziewicz, Dziennikarz w globalnej wiosce, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, War-
szawa 2004, s. 25.

3 T. Harcup, D. O’Neill, What Is News? News Values Revisited (Again), ,Journalism Studies”
2017, nr 18 (12), s. 1470-1488.

3 J. Kreft, Koniec dziennikarstwa, jakie znamy. Agregacja w mediach, Wydawnictwo Uniwersytetu
Jagiellonskiego, Krakéw 2016, s. 5.

3 Tamze, s. 4.

3 V. Makarenko, G. Piechota, Kto oddzieli ziarno od plew. Wywiad z Robertem Picardem, ,Gazeta
Wyborcza” 2013, nr 233, s. 20.

93

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 7(2)2019


http://mostwiedzy.pl

A\ MOST

94

Sebastian Skuza, Anna Modzelewska, Marta Szeluga-Romanska

Chylinski M., Metodologia researchu a profesjonalizm dziennikarski, ,Studia Medioznawcze”
2012, nr 3 (50), 5. 43-61.

Curry J.L., Polands Journalists: Professionalism and Politics, Cambridge University Press,
Cambridge 1990.

Dobek-Ostrowska B., Barczyszyn P., Michel S., Zmiana w dziennikarstwie. Kultura zawo-
dowa polskich dziennikarzy (badania ilosciowe), ,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1,
s. 11-26.

Drozdz M., Etycznos¢ jako wyznacznik profesjonalizmu, [w:] K. Wolny-Zmorzynski, K. Ko-
narski (red.), Klinika dziennikarska - credo, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego,
Wroctaw 2016, s. 25-42.

Dziennikarski ~ Kodeks =~ Obyczajowy,  http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uplo-
ads/2010/06/kodeks.pdf (dostep: 20.07.2019).

Filas R., Dokgd zmierza nasza prasa? Hipotezy i spekulacje, ,Zeszyty Prasoznawcze” 2012,
nr 1-2,s.9-29.

Galeski B., Zawdd jako kategoria socjologiczna. Formowanie si¢ zawodu rolnika, ,,Studia Socjo-
logiczne” 1963, nr 3 (10), s. 46-72.

Glowacki M., Dziennikarze polscy w swietle studiow poréwnawczych systeméw odpowiedzialno-
sci mediow w Europie, ,,Studia Medioznawcze” 2013, nr 1, s. 29-43.

Hallin D., Mancini P., Systemy medialne. Trzy modele mediow i polityki w ujeciu poréwnaw-
czym, Wydawnictwo Uniwersytetu Jagiellonskiego, Krakow 2007.

Harcup T., O'Neill D., What Is News? News Values Revisited (Again), ,,Journalism Studies” 2017,
nr 18 (12), s. 1470-1488.

Hofman 1., Polityka, media, spoleczeristwo. Studia i szkice, Wydawnictwo Adam Marszatek, To-
run 2007.

Jenkins H., Kultura konwergencji. Zderzenie starych i nowych mediéw, ttum. M. Bernatowicz,
M. Filiciak, Wydawnictwa Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007.

Karta Etyczna Mediéw, http://www.dziennikarzerp.pl/wp-content/uploads/2010/06/karta
dziennikarzy.pdf (dostep: 20.07.2019).

Kodeks Etyki Stowarzyszenia Dziennikarzy Polskich, https://sdp.pl/kodeks-etyki-sdp/ (dostep:
20.07.2019).

Kononiuk T., Profesjonalizacja w dziennikarstwie. Miedzy modernizmem a nowoczesnoscig,
Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 2013.

Kononiuk T., Profesjonalizm w prasie lokalnej, ,Forum Dziennikarzy” 1999, nr 3, s. 10-11.

Kononiuk T., Zawodowstwo w dziennikarstwie - wyzwania XXI wieku, ,Studia Medioznawcze”
2001, nr 3 (4), s. 15-23.

Kreft J., Koniec dziennikarstwa, jakie znamy. Agregacja w mediach, Wydawnictwo Uniwersyte-
tu Jagiellonskiego, Krakow 2016.

Lewandowska M., Profesjonalizm dziennikarski Kuby Wojewédzkiego, Wydawnictwo Naukowe
Uniwersytetu Mikotaja Kopernika, Torun 2019.

Lodyga O., Zawdd jako kategoria badan socjologicznych, ,,Prace Naukowe. Pedagogika” 1999-
2001, nr 8-10, s. 165-171.

Makarenko V., Piechota G., Kto oddzieli ziarno od plew. Wywiad z Robertem Picardem, ,Gaze-
ta Wyborcza” 2013, nr 233, s. 20.

Modzelewska A., Autopromocja i budowanie marki osobistej na portalu Instagram na tle kultu-
ry narcyzmu. Analiza zjawiska na podstawie badania dziesigciu najpopularniejszych profili
w serwisie, ,,Zarzadzanie Mediami” 2018, nr 1, s. 25-40.

Mroziewicz K., Dziennikarz w globalnej wiosce, Wydawnictwa Szkolne i Pedagogiczne, War-
szawa 2004.

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 7(2)2019


http://mostwiedzy.pl

A\ MOST

Profesjonalizacja zawodu dziennikarza w obliczu konwergencji mediow

Nierenberg B., Media Management: A Comparative Analysis of European and American Sy-
stems, Jagiellonian University Press, Krakow 2016.

Olechnicki K., Zalecki P., Sfownik socjologiczny, Grafitti, Torun 1998.

Oledzki J., Polish Journalists: Professionals or Not?, [w:] D.H. Weaver, W. Wu, The Global Jour-
nalist: News People around the World, Hampton Press, New York 1998, s. 277-297.

Oledzki J., Profesjonalizm w zawodzie dziennikarskim. Teoria i praktyka, [w:] Polskie przemiany
lat 90-tych. Materiaty z konferencji naukowej zorganizowanej przez WDIiNP UW w dniach
1-2.12.1994 ., Wydawnictwo Uniwersytetu Warszawskiego, Warszawa 1996, s. 267-290.

Oledzki J., Wstep, [w:] J. Oledzki (red.), Polskie media w okresie przemian, OBP, Warszawa
1991.

Pilch P, Ewolucja denotacji i konotacji pojecia ,,profesji”, ,Problemy Profesjologii” 2011, nr 2,
s. 175-188.

Pokorna-Ignatowicz K., Problemy zawodowe dziennikarzy w Polsce u progu nowego wieku na
podstawie analizy branzowego miesigcznika ,,Press”, ,Studia Medioznawcze” 2001, nr 3 (4),
s. 23-34.

Siezieniewska K., Zawdd dziennikarza w obliczu konwergencji mediéw, Uniwersytet Warszaw-
ski, Warszawa 2014.

Stownik jezyka polskiego, https://sjp.pwn.pl/sjp/profesjonalizm;2572537.html (dostep: 20.07.2019).

Szot L., Dziennikarze mediow lokalnych. Pomiedzy profesjonalizmem a koniecznoscig przetrwa-
nia, Wydawnictwo Uniwersytetu Wroclawskiego, Wroctaw 2013.

Szot L., Wplyw profesjonalizmu dziennikarzy na transformacje polskiej prasy po 1989 roku,
»otudia Medioznawcze” 2010, nr 2 (41), s. 27-38.

Ustawa z dnia 26 stycznia 1984 r. — Prawo prasowe, Dz.U. z 2018 r., poz. 1914.

Ustawa z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji, Dz.U. z 2019 r., poz. 361 z p6zn. zm.

Wieczorek P, Dziennikarz profesjonalny czy obywatelski? Przysztos¢ zawodu w wirtualnym
newsroomie, [w:] A. Jaskiernia, K. Gajlewicz-Korab (red.), Rozwdj internetu a zmiany
w mediach, systemach medialnych oraz spolecznych, Wydawnictwo Uniwersytetu War-
szawskiego, Warszawa 2016.

95

ZARZADZANIE MEDIAMI

Tom 7(2)2019


http://mostwiedzy.pl





<<
  /ASCII85EncodePages false
  /AllowTransparency false
  /AutoPositionEPSFiles true
  /AutoRotatePages /None
  /Binding /Left
  /CalGrayProfile (Dot Gain 20%)
  /CalRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CalCMYKProfile (U.S. Web Coated \050SWOP\051 v2)
  /sRGBProfile (sRGB IEC61966-2.1)
  /CannotEmbedFontPolicy /Error
  /CompatibilityLevel 1.4
  /CompressObjects /Tags
  /CompressPages true
  /ConvertImagesToIndexed true
  /PassThroughJPEGImages true
  /CreateJobTicket false
  /DefaultRenderingIntent /Default
  /DetectBlends true
  /DetectCurves 0.0000
  /ColorConversionStrategy /CMYK
  /DoThumbnails false
  /EmbedAllFonts true
  /EmbedOpenType false
  /ParseICCProfilesInComments true
  /EmbedJobOptions true
  /DSCReportingLevel 0
  /EmitDSCWarnings false
  /EndPage -1
  /ImageMemory 1048576
  /LockDistillerParams false
  /MaxSubsetPct 100
  /Optimize true
  /OPM 1
  /ParseDSCComments true
  /ParseDSCCommentsForDocInfo true
  /PreserveCopyPage true
  /PreserveDICMYKValues true
  /PreserveEPSInfo true
  /PreserveFlatness true
  /PreserveHalftoneInfo false
  /PreserveOPIComments true
  /PreserveOverprintSettings true
  /StartPage 1
  /SubsetFonts true
  /TransferFunctionInfo /Apply
  /UCRandBGInfo /Preserve
  /UsePrologue false
  /ColorSettingsFile ()
  /AlwaysEmbed [ true
  ]
  /NeverEmbed [ true
  ]
  /AntiAliasColorImages false
  /CropColorImages true
  /ColorImageMinResolution 300
  /ColorImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleColorImages true
  /ColorImageDownsampleType /Bicubic
  /ColorImageResolution 300
  /ColorImageDepth -1
  /ColorImageMinDownsampleDepth 1
  /ColorImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeColorImages true
  /ColorImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterColorImages true
  /ColorImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /ColorACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /ColorImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000ColorACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000ColorImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasGrayImages false
  /CropGrayImages true
  /GrayImageMinResolution 300
  /GrayImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleGrayImages true
  /GrayImageDownsampleType /Bicubic
  /GrayImageResolution 300
  /GrayImageDepth -1
  /GrayImageMinDownsampleDepth 2
  /GrayImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeGrayImages true
  /GrayImageFilter /DCTEncode
  /AutoFilterGrayImages true
  /GrayImageAutoFilterStrategy /JPEG
  /GrayACSImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /GrayImageDict <<
    /QFactor 0.15
    /HSamples [1 1 1 1] /VSamples [1 1 1 1]
  >>
  /JPEG2000GrayACSImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /JPEG2000GrayImageDict <<
    /TileWidth 256
    /TileHeight 256
    /Quality 30
  >>
  /AntiAliasMonoImages false
  /CropMonoImages true
  /MonoImageMinResolution 1200
  /MonoImageMinResolutionPolicy /OK
  /DownsampleMonoImages true
  /MonoImageDownsampleType /Bicubic
  /MonoImageResolution 1200
  /MonoImageDepth -1
  /MonoImageDownsampleThreshold 1.50000
  /EncodeMonoImages true
  /MonoImageFilter /CCITTFaxEncode
  /MonoImageDict <<
    /K -1
  >>
  /AllowPSXObjects false
  /CheckCompliance [
    /None
  ]
  /PDFX1aCheck false
  /PDFX3Check false
  /PDFXCompliantPDFOnly false
  /PDFXNoTrimBoxError true
  /PDFXTrimBoxToMediaBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXSetBleedBoxToMediaBox true
  /PDFXBleedBoxToTrimBoxOffset [
    0.00000
    0.00000
    0.00000
    0.00000
  ]
  /PDFXOutputIntentProfile ()
  /PDFXOutputConditionIdentifier ()
  /PDFXOutputCondition ()
  /PDFXRegistryName ()
  /PDFXTrapped /False

  /CreateJDFFile false
  /Description <<

    /BGR <>
    /CHS <FEFF4f7f75288fd94e9b8bbe5b9a521b5efa7684002000410064006f006200650020005000440046002065876863900275284e8e9ad88d2891cf76845370524d53705237300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c676562535f00521b5efa768400200050004400460020658768633002>
    /CHT <FEFF4f7f752890194e9b8a2d7f6e5efa7acb7684002000410064006f006200650020005000440046002065874ef69069752865bc9ad854c18cea76845370524d5370523786557406300260a853ef4ee54f7f75280020004100630072006f0062006100740020548c002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee553ca66f49ad87248672c4f86958b555f5df25efa7acb76840020005000440046002065874ef63002>
    /CZE <>
    /DAN <>
    /DEU <>
    /ESP <>
    /ETI <>
    /FRA <>
    /GRE <>

    /HRV (Za stvaranje Adobe PDF dokumenata najpogodnijih za visokokvalitetni ispis prije tiskanja koristite ove postavke.  Stvoreni PDF dokumenti mogu se otvoriti Acrobat i Adobe Reader 5.0 i kasnijim verzijama.)
    /HUN <>
    /ITA <>
    /JPN <FEFF9ad854c18cea306a30d730ea30d730ec30b951fa529b7528002000410064006f0062006500200050004400460020658766f8306e4f5c6210306b4f7f75283057307e305930023053306e8a2d5b9a30674f5c62103055308c305f0020005000440046002030d530a130a430eb306f3001004100630072006f0062006100740020304a30883073002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e003000204ee5964d3067958b304f30533068304c3067304d307e305930023053306e8a2d5b9a306b306f30d530a930f330c8306e57cb30818fbc307f304c5fc59808306730593002>
    /KOR <FEFFc7740020c124c815c7440020c0acc6a9d558c5ec0020ace0d488c9c80020c2dcd5d80020c778c1c4c5d00020ac00c7a50020c801d569d55c002000410064006f0062006500200050004400460020bb38c11cb97c0020c791c131d569b2c8b2e4002e0020c774b807ac8c0020c791c131b41c00200050004400460020bb38c11cb2940020004100630072006f0062006100740020bc0f002000410064006f00620065002000520065006100640065007200200035002e00300020c774c0c1c5d0c11c0020c5f40020c2180020c788c2b5b2c8b2e4002e>
    /LTH <>
    /LVI <>
    /NLD (Gebruik deze instellingen om Adobe PDF-documenten te maken die zijn geoptimaliseerd voor prepress-afdrukken van hoge kwaliteit. De gemaakte PDF-documenten kunnen worden geopend met Acrobat en Adobe Reader 5.0 en hoger.)
    /NOR <>
    /POL <>
    /PTB <>
    /RUM <>
    /RUS <>
    /SKY <>
    /SLV <>
    /SUO <>
    /SVE <>
    /TUR <>
    /UKR <>
    /ENU (Use these settings to create Adobe PDF documents best suited for high-quality prepress printing.  Created PDF documents can be opened with Acrobat and Adobe Reader 5.0 and later.)
  >>
  /Namespace [
    (Adobe)
    (Common)
    (1.0)
  ]
  /OtherNamespaces [
    <<
      /AsReaderSpreads false
      /CropImagesToFrames true
      /ErrorControl /WarnAndContinue
      /FlattenerIgnoreSpreadOverrides false
      /IncludeGuidesGrids false
      /IncludeNonPrinting false
      /IncludeSlug false
      /Namespace [
        (Adobe)
        (InDesign)
        (4.0)
      ]
      /OmitPlacedBitmaps false
      /OmitPlacedEPS false
      /OmitPlacedPDF false
      /SimulateOverprint /Legacy
    >>
    <<
      /AddBleedMarks false
      /AddColorBars false
      /AddCropMarks false
      /AddPageInfo false
      /AddRegMarks false
      /ConvertColors /ConvertToCMYK
      /DestinationProfileName ()
      /DestinationProfileSelector /DocumentCMYK
      /Downsample16BitImages true
      /FlattenerPreset <<
        /PresetSelector /MediumResolution
      >>
      /FormElements false
      /GenerateStructure false
      /IncludeBookmarks false
      /IncludeHyperlinks false
      /IncludeInteractive false
      /IncludeLayers false
      /IncludeProfiles false
      /MultimediaHandling /UseObjectSettings
      /Namespace [
        (Adobe)
        (CreativeSuite)
        (2.0)
      ]
      /PDFXOutputIntentProfileSelector /DocumentCMYK
      /PreserveEditing true
      /UntaggedCMYKHandling /LeaveUntagged
      /UntaggedRGBHandling /UseDocumentProfile
      /UseDocumentBleed false
    >>
  ]
>> setdistillerparams
<<
  /HWResolution [2400 2400]
  /PageSize [612.000 792.000]
>> setpagedevice


